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Per QR-Code ins Museum:

Der Stirlingwalk der Staatsgalerie Stuttgart

Dr. Elke Allgaier, Staatsgalerie Stuttgart
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Architekturmodell der Stirling-Meile in Stuttgart: Alte Staatsgalerie, Neue Staatsgalerie, Kammertheater, 
Haus der Geschichte Baden-Württemberg, Staatliche Hochschule für Musik und Darstellende Kunst Stuttgart
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© Staatsgalerie Stuttgart, Foto 2010
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Exponat

Erweiterungsbau

Neue Staatsgalerie

Ausstellungsort

Hauptgebäude

Alte Staatsgalerie
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... Anwendungsbeispiele 2011:

- Fahrplanauszüge

- Buchcover

- Hörbuchcover

- Filmplakate

- Lebensmittel

- techn. Produkte

- Fassadengestaltung

- Fahrkarten

- Veranstaltungsflyer
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... Anwendungsbeispiele 2011:

� Museum ?
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. . . Konzept: je Station 1 Aufkleber

© Staatsgalerie Stuttgart
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Layout Beispiel 
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Layout Beispiel
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Layout Beispiel
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. . . Konzept Stirlingwalk: 12 Stationen
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Mobile Applikation: Mobile Art Guide
Content Management System
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Mobile Applikation: Mobile Art Guide
Content Management System
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Kriterien für die Medienwahl, zentrale Fragen:

2. Aufwand, Zeitplanung

1. Budget, Kosten

5. Erfolgsmessungen, Reflexion

3. Zielgruppe, Anreiz, Kommunikationsziel 

4. Erwartungen
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Umsetzung: 5 Schritte

• Einbindung in Ausstellungsgrafik

• UV- und wasserfeste Aufkleber

• externe Pressearbeit

• Internetverbindung, Funklöcher?

• interne Pressearbeit
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Pressearbeit      www.museumbildet.de 

MQKNNKOMNNMQKNNKOMNNMQKNNKOMNNMQKNNKOMNN OOOOOOOO

Presseresonanz      www.swr.de 

Autor: Lorenz Bockischhttp://www.swr.de/kultur/veranstaltungen/-/id=3230/nid=3230/did=8662860/pv=gallery/l1lg3f/index.html
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. . . Fazit und Ausblick

• QR-Technologie:

� schnell, einfach, günstig, effizient

� weit verbreitet, da plattformübergreifend

� praktische Werkzeuge verfügbar
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. . . Fazit und Ausblick

• Marketingpotential:

� neue Informationskanäle

� das Museum als werbende Institution
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. . . Fazit und Ausblick

� mobile Vision ?


